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Projekt Olomouckého kraje ,Marketing cestovniho ruchu v Olomouckém kraji“, ktery byl
predstaven 6. 10. 2006 na tiskové konferenci na Krajském ufadé v Olomouci je ve fazi
dokoncovani podpory na zimni sezénu. Tento projekt v celkové hodnoté 12.026.310 K¢ je
spolufinancovan Olomouckym krajem a fondy EU, méa dlouhodoby charakter a jeho primarnim
cilem je marketingova podpora turistickych regiont Olomouckého kraje, tj. Stfedni Moravy a
Jeseniku. Realizace projektu potrva do roku 2007. Zahrnuje mimo jiné aktivity spojené s
budovanim image obou turistickych regiond, tvorbu nabidek, dale zpracovani marketingové
studie, na jejiz vysledky bude v oblasti rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraje v dalSich
letech navazéano a zahrnuje také komunikacni kampan rozdélenou na zimni a letni sezonu....

Zimni kampan byla oficialné zahajena tiskovou konferenci 6. 10.2006.
Byly predstaveny loga turistickych regionl a prvni image produkty projektu:
Stredni Morava — Srdce a brany dokofan
Jeseniky — Horsky raj v 1été i v zimé.

Prezentace vystupu projektu pokracuje druhou tiskovou konferenci v Laznich Velké Losiny (17.
10.), kde budou predstaveny tyto materialy:

1)00 0Uzij si zimu!

Spole¢na nabidka regioni Jeseniky, Stfedni Morava - Zima 2006/2007

36 strankovy propagaéni material formatu A5 ve 4 jazykovych mutacich (CJ, PJ, AJ, NJ).
Naklad 50 000 ks. Jeho smyslem je poskytnout navstévnikim, ktefi jiz pfijeli do Olomouckého
kraje uceleny prehled o turistické nabidce regionu Stfedni Morava, Jeseniky v zimni sez6né
2006/2007. Material ma zaroven motivovat turisty pfi planovani jejich pfisti dovolené. Naleznou
zde popisy lyZzafskych center v€etné map, kompletni nabidku sluzeb, popisy nejatraktivnéjsich
turistickych cill, kontakty, moznosti sportovniho a kulturniho vyziti v zimnim obdobi v obou
regionech. Materialy budou k dispozici v informacnich centrech regionu, ubytovacich zafizenich
a atraktivnich turistickych mistech v Olomouckém kraji (nap¥. lazné)

2)00 0 Vite PROC prijet?

Produkt pro podporu zimni dovolené 2006/2007

Propagaéni letak formatu A2 slozeny na A5 ve 4 jazykovych mutacich (CJ, PJ, AJ, NJ). Naklad
250 000 ks. Polska mutace €ini 1/3 celého nakladu. Cilem letaku je plsobit nejen na
navstévniky, ktefi region jiz znaji a motivovat je k opakované navstéve, ale predevsim také
ziskat navstévniky nové. Tyto materialy budou vyuZzity v komunikaéni kampani (mailing do
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schranek, vklady do polskych regionalnich novin a tydenik( a pfi prezentaci na veletrzich a
vystavach).

DalSim produktem chystanym na leto$ni zimni sezénu je také:

SKl info - tématicky material formatu A2 slozeny na 10 x 21, ktery je uréen lyzafim. Bude
obsahovat podrobné informace o lyZafskych moznostech (sjezdové i bézecké lyzovani) v
Olomouckém kraji. K dispozici bude lyzafim na kontaktnich mistech Olomouckého kraje,
zejmeéna v informacnich centrech a ubytovacich zafizenich.

Cilem zimni kampané je pfedstavit oba turistické regiony jako atraktivni mista pro traveni zimni
dovolené ¢&i vikendu a vytvofit motivaéni nastroje a divody k poznéni, navstéve a straveni
dovolené pravé v téchto regionech. Cilovou skupinu, na kterou je kamparn pfedev8im zaméfena
je koneCny zakaznik, tzn. turisté individualni i organizovani.

Organizatofi pobytl a zajezdl /CK, touroperatofi/ jsou podporovani motivaénim systém. Diky
tomu doSlo k vyznamného posunu ve spravném zafazenim destinaci Stfedni Morava a
Jeseniky do jejich nabidky. V mnohych pfipadech byly tyto destinace v nabidce fazeny pod
Severni Moravu &i Jizni Moravu. Uspéchu bylo dosahnuto také v oblasti motivace touroperatorti
k rozSifeni jejich stavajici nabidky regiont Stfedni Morava a Jeseniky. Na poli doméaciho
cestovniho ruchu je spolupracovano s cestovnimi kancelaremi Atis, Autoturist, Cedok a
Pressburg. V ramci pfijezdového cestovniho ruchu byla navazana spoluprace s cestovnimi
kancelaremi Atis, Cedok, Prag International a Pressburg, spoluprace je chystana i cestovnimi
kancelaremi BMS (Némecko) a Sitour (Slovensko). DalSi spoluprace je v jednani. Rovnéz se
pfipravuje spoluprace se spolec¢nosti Regionalni poradenska agentura, s.r.o., ktera v sou¢asné
dobé realizuje projekt ,Zastavte se u nas“ spolufinancovany EU a Olomouckym krajem. Projekt
je zaméren na propagaci a posileni cestovniho ruchu v oblasti Jesenik( prostfednictvim tvorby
produktovych bali¢kd, které budou nabizeny v katalozich a na internetovych strankach. Cilem
projektu je posileni jak domaciho, tak i incomingového cestovniho ruchu.

Konecény zakaznik, af jiz individualni nebo organizovany turista, potencialni navstévnik ¢i
obyvatel regionu je oslovovan pomoci jednotlivych propagacnich a informacnich materiald,
které ho inspiruji regiony navstivit a podavaji mu uzite¢né informace. Distribu¢ni cesta materiald
je volena dle povahy produktu. U propagacnich materiali se jedna o veletrhy, mimoregionalni
prezentace a mailing do schranek. Informaéni materialy jsou koneCnému zakazniku k dispozici
na informacnich centrech, ve vybranych ubytovacich zarizenich a na jinych turisticky
atraktivnich mistech. Vyznamnou roli v budovani zdkaznikova povédomi o regionech maji i
pfipravované PR Clanky v tisténych meédiich.

Zimni kampan cilené zasahuje také polské uzemi v blizkosti spole¢nych hranic s Olomouckym
krajem, a to predev§im diky vkladu polské mutace produktu na podporu zimni dovolené ,Vite
pro¢ pfijet?“ do Ctyf tydenikd novin Nowa Trybuna Opolska a dvou regiondlnich vydani novin
Rzeczpospolita. Informacni a propagaéni materialy projektu v polskych mutacich budou také
rozmistény do informacnich center v pfihrani¢ni oblasti Polska.

Chystana letni kampar projektu pfinese potencionalnim navstévnikam, turistim i odborné
vefejnosti fadu nevSednich zazitk(i a nové letni propagacni a informacni materialy.
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